
si colloca al 6° posto nell' EMC Privacy 
Index, che misura la propensione degli 
utenti a rinunciare alla privacy in cambio 
di una maggiore convenienza online, 
secondo una ricerca condotta in 
15 paesi*

I consumatori italiani hanno 
minore fiducia nell'etica delle 
organizzazioni che nella loro 
capacità di proteggere la privacy: 

In Italia si nutre una scarsa fiducia generale nei confronti della privacy:

In Italia il 43% dei consumatori 
ha subito una violazione 
dei dati, eppure molti non 
intraprendono le azioni 
necessarie a tutela 
della privacy…

è improbabile che 
legga le informative 
sulla privacy 

La fiducia dei consumatori nelle competenze e nell'etica delle organizzazioni varia 
anche in base all'ambito:

Propensione a rinunciare 
alla privacy per motivi di 
convenienza:

QUESTA PROPENSIONE tra i consumatori italiani varia in 
funzione del ruolo rivestito online:

Fiducia nell'etica e nelle competenze

Preoccupazione per la privacy futura

CITIZEN
ME

37%

MEDICAL
ME

FINANCIAL
ME

EMPLOYEE
ME

CONSUMER
ME

SOCIAL
ME

33%
38%41%

59%58%

SÌ

(27% A LIVELLO 
GLOBALE)

(51% A LIVELLO 
GLOBALE)

NO
29% 45%

GLOBALE

ITALIA
50%

47%
38%

33%
29%

27%

30%

N. 6

* Survey online condotta su 15 paesi dal 1° al 19 agosto 2013, 
in base a un campione rappresentativo a livello nazionale di 
1.000 intervistati per singolo paese, ponderato per sesso e fascia 
d'età. I campioni combinati sono stati ponderati in base alla 
rappresentanza nazionale maggioritaria. Margine di errore 
per ciascun paese: +3,1%; globale: +1%. Test di significatività 
con livello di confidenza del 95%. I dati sono stati normalizzati 
ponendo gli attributi su una scala 0-100: 100 = Massima 
propensione a rinunciare alla privacy in cambio di una maggiore 
convenienza; 0 = Indisponibilità a rinunciare alla privacy in 
cambio di una maggiore convenienza. Il punteggio complessivo 
è stato calcolato in base alle metriche relative alla propensione 
a rinunciare alla privacy in cambio di maggiore convenienza 
e vantaggi.
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Privacy Convenienzarispetto a

ITALIA

EMC Corporation è leader a livello globale 
nella fornitura di soluzioni che consentono 
ad aziende e service provider di trasformare 
le proprie attività e di offrire l'IT-as-a-Service. 
Il cloud computing riveste un ruolo 
fondamentale in questa trasformazione. 
Grazie a prodotti e servizi innovativi, EMC 
accelera il passaggio al cloud computing, 
aiutando i dipartimenti IT ad archiviare, 
gestire, proteggere e analizzare il loro asset 
più prezioso, le informazioni, in modo più 
flessibile, affidabile e conveniente in termini 
di costo. 

italy.emc.com

Per informazioni complete, visitare il sito web:
italy.emc.com/privacyindex
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RITIENE NECESSARIE LEGGI 
CHE PROIBISCANO ALLE 
AZIENDE DI VENDERE E 

ACQUISTARE I DATI SENZA 
CONSENSO ESPLICITO
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RITIENE DI AVERE MENO 
PRIVACY DI UN ANNO FA 
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PREVEDE PIÙ DIFFICOLTÀ 
A CONSERVARE LA 
PRIVACY NEI PROSSIMI 
CINQUE ANNI 
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Paradosso di non 
provvedere alla privacy


